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sollen allerdings auch kiinftig auf strapazierfadhige Boden aus dem Unternehmen hinweisen.

Wenn Reklame zu bunt wird

Sexismusvorwurf Eine nackte Frau in High Heels, ein wenig Farbe: Welche Folgen eine anonyme
Beschwerde und die Empfehlungen des Werberats fiir einen Ostallgauer Handwerksbetrieb haben

VON ALEXANDER VUCKO

Rieden Malermeister Helmut Gans-
ohr geht auch mal ungewohnliche
Wege. Er holt sich einen Hund an
den Messestand, der Schimmel er-
schniiffeln kann. Ohne Umschweife
kritisiert er Qualitdtsverfall und
Lohndumping in der Branche. Und
auch die Werbung seines Betriebes
in Rieden-Zellerberg bei Kaufbeu-
ren fillt auf — jiingst mit dem Bild ei-
nes Laienmodels, dessen Nacktheit
an den entscheidenden Stellen mit
flottem Pinselstrich verdeckt ist.
Doch einer Frau wurde die Reklame
zu bunt. Nach ihrem anonymen
Vorwurf, die Werbung sei diskrimi-
nierend, folgte die Empfehlung des
Deutschen Werberats, die Bilder zu
entfernen. Und die Gansohrs fragen
sich: Leben wir eigentlich im 21.
Jahrhundert?

Dabei sei die Werbung auf den
Fahrzeugen des Betriebs, auf einem
Linienbus, im Internet und auf Visi-
tenkarten bei den Kunden prima an-
gekommen, sagt Heidi Gansohr.
,, Wir wollten damit auf unseren Ma-
lerbetrieb aufmerksam machen,
ohne moralische Grenzen zu iiber-
schreiten®, sagt sie. ,,Und ja, eine
attraktive, junge Dame zieht die Bli-
cke auf'sich.“ Auch die erwiinschten
Assoziationen durch die Slogans

,Lust auf Farbe“ oder ,,Lust auf
Lifting“ seien nicht von der Hand zu
weisen. Aber ist das gleich Sexis-
mus, also die herabwiirdigende Dar-
stellung von Frauen und der Appell
an niedere Instinkte?

Die Unbekannte aus dem nordli-
chen Ostallgéu hat die Frage fiir sich
mit Ja beantwortet. Sie forderte das
Unternehmen auf, die Werbung zu
entfernen. ,,Wir hitten das gerne
mit ihr diskutiert“, sagt Heidi Gans-
ohr. ,,Aber das ging ja nicht.“ Es
folgte eine Beschwerde der Frau
beim Deutschen Werberat in Berlin.
Dieses Kontrollorgan der Wirt-
schaft sieht sich in der Pflicht, sol-

chen Vorwiirfen nachzugehen. Das
Bild einer bis auf High Heels unbe-
kleideten Frau, die im Intimbereich
und an der Brust mit Farbe bedeckt
ist, stelle sie als Objekt dar, das be-
malt werden konne, urteilte das
Gremium. Einen Bezug zur bewor-
benen Dienstleistung gebe es, bis
auf die Nutzung des Models als Mal-
unterlage, nicht. Dies sei herabwiir-
digend und setze sie mit einem Ob-
jekt gleich. Die Frau werde auf Kor-
perlichkeit und Sexualitit reduziert,
als Blickfang missbraucht.

Da der Malerbetrieb keine Kon-
frontation wollte und zusicherte, auf
die Werbung zu verzichten, kam es

T

el T i T =

zu keiner genauen Priifung. Es folg-
te auch keine offentliche Riige, das
schirfste Schwert des Werberats.
Lediglich die freundliche Empfeh-
lung, die Reklame allein aufgrund
des Bildes sofort zu unterlassen.

Das sorgte fiir Heiterkeit

Man begriifie das Vorgehen des Be-
triebes, teilt Julia Busse, Geschifts-
fithrerin des Werberats, auf Nach-
frage unserer Zeitung mit. ,,Das
zeigt einmal mehr die Effektivitit
der Werbeselbstkontrolle in
Deutschland.“ Im schwibischen
Handwerk sind solche Debatten al-
lerdings so gut wie kein Thema. ,,In

Der Werberat — und welche Grenzen er setzt

@ Der Deutsche Werberat, ein Gremi-
um aus 15 ehrenamtlich tatigen Ex-
perten aus der Werbewirtschaft, geht
mdglichen Verst6Ben gegen den
Werbekodex nach. Werbung unterliegt
der Freiheit der MeinungsduBerung.
Sie findet jedoch laut Werberat ihre
Grenzen in Gesetzen und schutzwiir-
digen Belangen anderer. Dazu zéhlen
etwa die Prinzipien des Schutzes der
Menschenwiirde und vor Diskriminie-
rung sowie der Kinder- und Jugend-
schutz.

@ Eine Diskriminierung liegt aus
Sicht des Werberates dann vor, wenn
vermittelt wird, dass eine Person oder
Personengruppe weniger wert sei als
andere. Menschen diirfen zudem nicht
in ihrer Wiirde verletzt oder verdcht-
lich gemacht werden.

@ Wer eine Werbung als anst6Big
empfindet, kann sich an das Gremi-
um mit Sitz in Berlin wenden. Wird eine
Beschwerde als begriindet angese-
hen, erhdlt zunachst das betreffende
Unternehmen Gelegenheit zur Stel-

lungnahme. Stellt der Werberat letztlich
einen VerstoB gegen Richtlinien fest,
wird das Unternehmen aufgefordert, die
Werbung zu entfernen oder zu an-
dern. Als letztes Mittel kann gegen den
Betrieb eine offentliche Riige ausge-
sprochen werden.

@ Der Werberat setzt sich mit seinen
Beanstandungen in der Regel bei

den Unternehmen durch, wie das Gre-
mium mitteilt. Der Durchschnitt in

den vergangenen vier Jahrzehnten liege
bei 96 Prozent. (avu)

Pfiffiger Hingucker oder plumpe Diskriminierung? Ein Ostallgauer Malerbetrieb eckte mit Werbung an, die ein nacktes Model mit schwungvollem Pinselstrich zeigte. Damit ist jetzt Schluss. Die Frauenbeine in High Heels
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den vergangenen zehn Jahren hat
der Deutsche Werberat nur einmal
wegen Werbung mit sexistischer
Note mit uns Kontakt aufgenom-
men®, sagt Hauptgeschiftsfithrer
Ulrich Wagner. Es gebe fiir die Be-
triebe sehr viele pfiffige Moglich-
keiten, fiir das Handwerk zu wer-
ben. Er rit, sich mit den Fachleuten
der Kammer in Verbindung zu set-
zen, wenn es Unsicherheiten gibt.

Der Wirbel habe bei den Kunden
fiir Unverstindnis und Heiterkeit
gesorgt, sagen die Gansohrs. Thnen
selbst sei das Lachen zeitweise aber
vergangen. Immerhin habe man
mithilfe der Handwerkskammer
aber einen Aufschub fiir die aufwen-
dige und teure Entfernung der Wer-
bung erreichen konnen. Die Inter-
netseite sei fiir die ohnehin geplante
Uberarbeitung eine ganze Weile
nicht im Netz verfiigbar und werde
erst demnéchst wieder freigeschal-
tet. Einen Teil ihrer Werbung wol-
len die Gansohrs aber beibehalten.
Zum Beispiel das Bild mit dem
Frauenful nebst High Heels und
dem Slogan: ,,Lust auf einen perfek-
ten Auftritt? Es geht dabei um ro-
buste Bodenbelidge. Uberstrapaziert
wire damit wohl auch der Deutsche
Werberat nicht. Kein Problem,
heifit es dazu in Berlin in einer ers-
ten Einschitzung.



